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Xiorela Quintero, una
joven y talentosa
arquitecta con

un estile original,
conversod con Espacios
sobre su presente y
futuro en la industria.
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Lo nuevo en electrénicos, con los sellos distintivos del siglo XX movicady

ESPECIAL: ACABADOS Y
MATERIALES DE CONSTRUCCION

Opciones, ideas, propuestas y un mundo

f

de productos para transformar ambientes
residenciales y empresanzies
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En su segunda
participacion en
Casa Cor Panama,
la arquitecta
Xiorela Quintero
fue galardonada
COMO mejor espacio
Casa Cor 2013, con
Su propuesta “La
Lavanderia Diesel
del Director de
Fotografia”. Donde
deja por sentado
que al trabajar con
pasion, antelacion,
planificacion y de
manera constante,
se logran los
mejores resultados.

“El diseno interior debe nacer
de un proyecto arquitecténico
funcional ¢ interesante, donde
se perciba una fusion perfecta
y arménica de volimenes,
iluminacion, revestimien-

tos y mobiliario”, expresa la
ganadora a mejor espacio Casa
Cor 2013, quicn reafirma que
¢l interiorismo empieza donde
termina la arquitectura; pero
si los disenadores visualizan

la obra como un todo desde

¢l inicio, los resultados serdn
mejores y mds interesantes
para los clientes.

Su pasion por el diseiio
surgié en la ninez, cuando
demostré interés y habilidad
para armar rompecabe-

zas, crear obras con piezas
de lego y llegar a niveles
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avanzados en el juego de
video Tetris. Ahi dejé de ver
y comenzé a observar cada
detalle, Su inspiracién nace
de la observacion.

¢Como es el proceso creati-
VO con que mejor trabaja?
“Repaso infinidad de ima-
genes que por alguna razén
captaron en algin momento
mi atencidn, ya sea de la natu-
raleza y sus formas orgdnicas,
de edificaciones iconicas

de alghn viaje o de simples
detalles funcionales. Luego
comienzo a darle forma a

las ideas a través de bocetos,
donde busco cumplir con
todas las variables de formas y
funciones preestablecidas. El
proceso creativo no lo culmi-
né hasta realizar una maqueta
conceptual a escala, que me
permite estudiar cada vértice,
las proporciones en relacién a
la escala humana, entre otros
detalles”.

Ha estudiado otras espe-
cialidades comerciales.

¢En qué le ha servido esta
incursion profesional para
Su carrera como arquitecta
y disefadora?

“Haber cursado estudios de
maestria en la rama empresa-
rial en Panamd me ha ayudé
a crear ese primer vinculo
con este pais, su culturay

su gente. Del mismo modo,
me dio una mayor visién
empresarial, con manejo

de temas administrativos,

de mercadeo y liderazgo
gerencial, los cuales son una
herramienta fundamental de
todo profesional”.

¢Como llega la invitacion
para participar en Casa Cor
Panama?

“En el 2012 me percaté que
algo relacionado al disefio

se desarrollaba en el anti-
guo Hotel Cristal Palace en
Obarrio. De esa visita fortuita
llegué a conocer a la Sra. Lilia
de De Le6n, quien desde ese
momento me abri6 las puer-
tas para participar dentro del
equipo que produce Casa Cor
y asu vez participé junto a la
Arq. Maria Paula Castellanos,
en la creacion del Bookshop
Casa Cor 2012~
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¢Coémo se dio la oportu-
nidad de trabajar indivi-
dualmente con el proyecto
“La Lavanderia Diesel del
Director de Fotografia?
“En esta oportunidad la
marca Diesel y la empresa
Acaba2, buscaban trabajar
en equipo con un disenador
y asi incorporarse indepen-
dientemente en el desarrollo
de algin espacio dentro de
Casa Cor. De alli sucesiva-
mente s¢ materializo la idea
de la lavanderia”.

¢De donde surgio el
concepto de este espa-
cio? ;Cémo fue el proceso
creativo?

“El concepto surge de la fu-
sién de cuatro variantes prin-
cipales: la funcionalidad del
espacio para una lavanderia.
La marca italiana Diesel, en la
cual quise crear una ambiente
en el que se identificara ¢l
estilo urbano, industrial y ju-
venil de la marca. Introducir
el tema del cine y Hollywood
que Casa Cor quiso resaltar

e integrar a la Ciudad de
Panamad, donde a través del
arte de la fotografia se exaltan
las fachadas y balcones”.

:Qué le quedo de esta
experiencia en Casa Cor
Panama 2013?

“Para mi el mayor legado fue
comprobar que seleccionar

una pequeiia lavanderia nunca
fue una limitante para alcanzar
la portada del anuario y ser
escogido por los representantes
y arquitectos de Brasil como el

mejor espacio’”.
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"CON CADA
PROYECTO
APRENDO

QUE EXISTE

UN SINFIN DE
OPORTUNIDADES
PARA DAR
SOLUCIONES Y
RESPUESTAS A LAS
NECESIDADES DE
CADA CLIENTE",

¢{Cudles son sus metas a
corto y largo plazo profe-
sionalmente?

“Seguir desarrollando esta
carrera en la que estoy dando
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el galardor

mis primeros pasos, lograr
contribuir con mi aporte al
desarrollo y embellecimiento
de Panamd, pais que me ha

d Mejor espacio

or Panama 2013

recibido abierta y gratamente,
sin olvidar y representar siem-
pre a mi pais Venezuela”. @




